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GOOGLE AD 2023 -

JAK PRZYGOTOWAC SIE

NA ZMIANY?

SEO, SEA | ANALITYKA

VIP - 1@ PYTAN DO...

2 ..Artura Kurasinskiego

TEMAT NUMERU

5 Idzie nowe, czyli jak Google
zmienia(t) swoj algorytm
2022/2023?

8 Sztuczna inteligencja vs.
wyszukiwarka Google —
matzonkowie czy rozwodnicy?

12 Jak pozycjonowad strony
internetowe za pomocqg
sztucznej inteligencji?

15 SEO Off-Page 2023 -
sprawdzone sposoby na selekcje
i pozyskiwanie jakosciowych
linkdw

19 Jak zarzgdzaé wizytowkq
i optymalizowa¢ widocznos¢
w Google Maps?

23 Dziesie¢ popularnych btedow
wtascicieli e-commerce -
perspektywa SEO i nie tylko!

27 Toolset profesjonalnego SEO-wca

32 Jak sztuczna inteligencja
wptywa na zmiany wyszukiwania
informacji w sieci?

36 Automatyzacja proceséw
marketingowych - must have
wspotczesnego marketera

39 Audyt SEO 2023 r. w praktyce -
typowe btedy i nowe punkty
w checkliscie SEO-owca

42 |ast call w analityce - migracja
z Google Universal Analytics
do GA4 krok po kroku

47 GA4 na start - jak odnalez¢ sie
i polubi¢ w nowym interfejsie
analityki Google?

52 GUA vs. GA4 - kluczowe rdéznice
i.. gdzie znalez¢ ,brakujgce
raporty”?

56 Pierwsze kroki w BigQuery

60 Nowosci w Google Ads - jak
planowa¢ kampanie sprzedazowe
w wyszukiwarce w 2023 r.?

64 Google DV360Q i reklama
programatyczna - nieoczywiste
funkcje panelu

67 Piec¢ raportow z GSC
do skutecznej strategii SEO.
Przewodnik marketera krok
po kroku

ANALITYKA

74 Wyzszy poziom analityki GA4 —
jak zdefiniowa¢ na nowo cele
i konwersje, zrozumie¢ zmiany
w modelowaniu atrybucji i tgczy¢
dane z réznych zrodet?

79 Twarde reguty gry PPC, ktére
musisz zaakceptowac

E-COMMERCE

82 Google Shopping - jak
skutecznie tworzyc¢
i optymalizowa¢ kampanie
produktowe w wyszukiwarce?

SOCIAL MEDIA

85 YouTube Shorts w praktyce -

jak to robi¢ dobrze?



